
jZANGA 
Prekes zenklas yra zymuo, kuriuo 

siekiama pasiskelbti pasauliui, tapti 
zinomu, issiskirti is kitii. Dazniausiai 
prekes zenklu identifikuojamas priklau-
symas verslui, prekes gamintojas, 
paslaugos teikejas ar tiesiog pranesimo 
siuntejas. 

Nepaisant didziuiio prekiy zenkiij 
papiitimo, apie juos yra palyginti 
nedaug literatures, Kas labai svarbu -
zenklai suvokiami vizuaiiai, t. y, jie turi 
formq, turinj, kurj atsWeidzia uzkoduota 
prasme, bei spalvq. Tai daro juos 
lengvai atpazjstamus - juk uzrasq 
„Coca-Coia" mas daug lengviau su-
vokiame parasytq tuo zymiuoju sriftu 
nei kokiu nors kitu. Be atpazistamumo 
funkcijos, prekiy zenklai turi ir kitq 
paskirtj - sutapatinti prekes zenklo 
prigimtj su preke, suteikti tarn tikry 
zenklo savybiii prekei, kuri zymima 
tuo zenklu. Pavyzdziui, automobiliai su 
stilizuotu jaguaro zenklu asooijuojasi su 
tokiomis gyvuno savybemis kaip greitis, 
verzlumas ar agresyvumas, 

Is tikrLjJLi prekly zenklai turi kur 
kas daugiau funkcljij nei tik Identlfi-
kuoti ar atskirti gamintojus bei prekes, 
Dazniausiai pats prekes zenklas turi 
tarn tlkr̂  vert§, kuri padidlna jmones, 
paslaugos ar prekes svarb̂ , Kompani-
jos kuria savo prekiij zenklij reputacijq 
reklamos bei rinkodaros priemonemis, 

tuo skatlndamos telglamq vartotojy 
pozlurj i paslaugq ar prek§. Sis poziuris 
- tai nuostata jsigyti tq paslaugq ar 
prek§. Bet kuriuo atveju gaminys daug 
vertesnis su geru prekes zenklu nei be 
jo, 

identifikacija, zymejimas, vertes 
kurlmas - tIk kellos galimos prekes 
zenklo funkcijos, Nera vienos disci-
plinos, kuri jas apibreztij ar nagrlnety, 
Mes suslduriame su tokials dalykals 
kaip antropologija, heraldika, Istorija, 
psiohologija, rinkodara, zenklodara, ko-
munikaoijos teorija ir, zinoma, - grafinis 
dizainas, 

PreklLj zenklai atsirado Inten-
syvlai pletojantis pramonei ir uklui, 
suslklosclus rinkos sqlygoms, kai 
gamlntojams tape svarbu issiskirti 
Is konkurentLi, padeti vartotojams 
susigaudytl panaslii prekly gausoje, 
Ekonomika ir rinka ypac audringai 
pradejo vystytis po Antrojo pasauiinio 
karo, kai vartotojams buvo pasiulytos 
Is esmes naujos kokybes prekes ir 
paslaugos, pagrjstos moderniausiomis 
to meto tectinologljomis bei didziosios 
visuomenes dalles siekiu kompensuoti 
laikinal prarast̂  komfortq, Lietuvoje, 
kitaip nei Vakary Europoje, prekybinius 
santykius leme socialistine ekonomika, 
kuri Is esmes atmete konkurenoljos, o 
kartu Ir prekly bei pasiaugij identifika-
vlmo porelkj, Stygiaus laikotarplu, kai 
paprasciausios bulties prekes buvo 

sunkial pasieklamos, dizaino ir rekla­
mos pramone tape vislskal nerelkalln-
ga. Negallma teigti, kad tuo laikotarplu 
neegzistavo prekly zenkiij - tiesiog 
JLj funkcijos buvo susiaurintos. Identl-
fikaoijos porelkis tape tiesiog pcrelkiu 
turetl kitckj, ne tik zodinj, gamintojo 
vardq, bet ir tam tikrq dekoratyvlnj, 
puosyblnj zenklq, kuris vartotojo 
ŝ moneje Is tikryjij neformuodavo 
joklos nuostatos prekes ar gamintojo 
atzvllgiu, Taigl prekiij zenklai neatliko 
pagrlndlnes, prigimtines savo funkcijos 
- buti tarplnlnku tarp gamintojo Ir varto­
tojo, isryskinti gamintojo ar prekes pri-
valumus bei skatlnti pirktl, Socialistine 
ekonomika buvo skurdi plataus 
vartojimo prekiij gamybos prasme, t, y, 
pramone nebuvo orientuota j kasdienio 
vartojimo poreikius, taigl Irzenklai, kurle 
zymejo tq pramcnq, buvo pasmerktl 
Iktl tik dekoratyviniais jos priedeliais, 
Prekes zenklas taptI brendu neturejo 
jckics gallmybes, nebent taryblnes 
Ideologljcs Vakarij pasaullui brukami 
sputnik, russkaja vodka Ir ciornaja ikra. 

Sio leidinio tikslas - apzvelgtl prekiij 
zenklrj kilm§ ir prigimtj, prasmes perda-
vimo budus, zenklij klaslfikavimo 
gallmybes, pateikti iletuvlskij prekiy 
zenkiij lstorln§ Ir kokybln̂  raidq. 

1 
Tipinio prekybos centre 
fasadas, Prekiy zenklg 
kolekcija. 


