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Prekes zenklas yra zymuo, kuriuo
siekiama pasiskelbti pasauliui, tapti
sinomu, igsiskirti i$ kity. Dazniausiai
prekes senklu identifikuojamas priklau-
symas verslul, prekes gamintojas,
paslaugos teikejas ar tiesiog pranesimo
siuntéjas.

Nepaisant didziulio prekiy zenkly
paplitimo, apie juos yra palyginti
nedaug literataros. Kas labai svarbu —
senklai suvokiami vizualiai, t. y. jie turi
forma, turinj, kur] atskleidzia uzkoduota
prasme, bel spalva. Tai daro juos
lengvai atpazjstamus — juk uzrasg
.Coca-Cola" mes daug lengviau su-
vokiame parasyta tuo zymiuoju Sriftu
nel kokiu nors kitu. Be atpazjstamumo
funkcijos, prekiy zenklai turi ir kitg
paskirt] — sutapatinti prekes zenklo
prigimt] su preke, suteikti tam tikry
zenklo savybiy prekei, kuri zymima
tuo zenklu. Pavyzdziui, automobiliai su
stilizuotu jaguaro Zzenklu asocijuojasi su
tokiomis gyvuno savybemis kaip greitis,
verzlumas ar agresyvumas.

IS tikryjy prekiy zenklal turi kur
Kas daugiau funkcijy nei tik identifi-
Kuoti ar atskirti gamintojus bel prekes.
Dazniausiai pats prekes zenklas turi
tam tikrg verte, kuri padidina jmonés,
paslaugos ar prekes svarbg. Kompani-
10s kuria savo prekiy zenkly reputacijg
reklamos bei rinkodaros priemonemis,

tuo skatindamos teigiamg vartotojy
pozidrj | paslaugg ar preke. Sis pozidris
— tal nuostata jsigyti tg paslaugg ar
preke. Bet kuriuo atveju gaminys daug
vertesnis su geru prekes zenklu nei be
jo.

I[dentifikacija, zyméjimas, vertes
karimas - tik kelios galimos prekes
zenklo funkcijos. Néra vienos disci-
plinos, kuri jas apibrezty ar nagrinéty.
Mes susiduriame su tokiais dalykais
kaip antropologija, heraldika, istorija,
psichologija, rinkodara, zenklodara, ko-
munikacijos teorija ir, Zinoma, — grafinis
dizainas.

Prekiy Zenklai atsirado inten-
syviai plétojantis pramonei ir akiui,
susikloscCius rinkos salygoms, Kkai
gamintojams tapo svarbu iSsiskirti
i§ konkurenty, padeti vartotojams
susigaudyti panasiy prekiy gausoje.
Ekonomika ir rinka ypa¢ audringai
pradeéjo vystytis po Antrojo pasaulinio
karo, kai vartotojams buvo pasitlytos
iS esmes naujos kokybes prekés ir
paslaugos, pagrjstos moderniausiomis
to meto technologijomis bei didziosios
visuomeneés dalies siekiu kompensuoti
laikinai prarastg komforta. Lietuvoje,
kitaip nei Vakary Europoje, prekybinius
santykius leme socialistineé ekonomika,
kuri IS esmes atmeté konkurencijos, o
kartu ir prekiy bei paslaugy identifika-
vimo poreikj. Stygiaus laikotarpiu, kai
paprasciausios buities prekes buvo

sunkiai pasiekiamos, dizaino ir rekla-
mos pramone tapo visiSkai nereikalin-
ga. Negalima telgti, kad tuo laikotarpiu
neegzistavo prekiy zenkly - tiesiog
ju funkcijos buvo susiaurintos. Identi-
fikacijos poreikis tapo tiesiog poreikiu
tureti kitokj, ne tik zodinj, gamintojo
vardg, bet ir tam tikrg dekoratyvinj,
puosybinj zenkla, kuris vartotojo
sgmonegje is tikryjy neformuodavo
jokios nuostatos prekés ar gamintojo
atzvilgiu. Taigi prekiy Zenklai neatliko
pagrindinés, prigimtines savo funkcijos
— bati tarpininku tarp gamintojo ir varto-
tojo, iSrySkinti gamintojo ar prekés pri-
valumus bei skatinti pirkti. Socialisting
ekonomika buvo skurdi plataus
vartojimo prekiy gamybos prasme, t. .
pramone nebuvo orientuota | kasdienio
vartojimo poreikius, taigi ir zenklai, kurie
zymejo tg pramone, buvo pasmerkti
likti tik dekoratyviniais jos priedéliais.
Prekes zenklas tapti brendu neturegjo
jokios galimybés, nebent tarybines
ideologijos Vakary pasauliui brukami
sputnik, russkaja vodka ir Ciornaja ikra.
Sio leidinio tikslas — apzvelgti prekiy
zenkly kilme ir prigimtj, prasmes perda-
vimo badus, zenkly klasifikavimo
galimybes, pateikti lietuvisky prekiy
zenkly istorine ir kokybine raidg.
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Tipinio prekybos centro
fasadas, Prekiy Zenkly
Kolekcija.



